“-i ___‘:bi"'f
T L0 E g

Wi
1]

11

il

(L) :—_---__r.“

T L

TENDENCIAS

DE DEMANDA
Y OPORTUNIDADES

DE INVERSION

~ il

T EMPRESARIAL



Equipo técnico:

Lina Marcela Carrera
Victor Rubiano Zambrano
Cristian Cardozo Truijillo

Contactenos:

Cdmara de Comercio del Huila
Huila e, Centro Empresarial
Calle 21 Sur No. 25-41

Neiva — Huila

Convenio de Asociacion No. 1 de 2022 entre el
Departamento del Huilla y la Cdmara de
Comercio del Huila.

Generacidn de capacidades en el
sector productivo mediante
metodologias que permitan el
desarrollo empresarial, productivo y
emprendedor de alto impacto en el
departamento del Huila




EMPRESARIAL

IDENTIFICACION DE TENDENCIAS DE DEMANDA Y OPORTUNIDADES DE
INVERSION EN EL MUNICIPIO DE LA PLATA-HUILA

Tabla de contenido
IDENTIFICACION DE TENDENCIAS DE DEMANDA Y OPORTUNIDADES DE

INVERSION EN EL MUNICIPIO DE LA PLATA-HUILA.......ovieeieeeeeeeeeeeeeeeeev e, 1
1. INTTOAUCCION c.tiee ettt ettt et ettt e e e 2
2. CONTEXTO ettt et e e e e e ettt e e e e e e e 3
3. Tejido Empresarial del municipio de la Plata (Oferta) .....ccoeeeeeeeeeeeeeeeeeeenn. 4

3.1. Sociedades constituidas 20271 .....ccooiuiieiiiiiieeeniieee et 4
3.2. POr S€CTOr €CONOMICO.....viiiiiiiieeieeeite ettt ettt st ebee e 4
3.3. Por actividad €CONOMICO ...cocviieiiiieeiieeeiieeeiiee st e e steeeseaeeeeeeeesaaeeeaeeeens 9
3.4. POr tipO d€ OrgaNIZACION ....ccceeieiieeeeiiee et eee e e 10
3.4. POr tamano de 10 €MPIESA ...ccccueiiiiiiiieeeeeeeciieeeee e e e e e e eraaee e e e e e e e eeenaeees 10
3.5. POr barios COMEICIAIES.......ccouiiiiiiiiiee e 12
3.6. Por sociedades en €l COMErCio eXterion.......ccouuuiiiiiiiiieee e 13
4. Tendencias de Demanda y Oportunidades de Inversion.........ccccceeeeeenen. 14
Andlisis de o demanda POr SECTOES.........coiiuiiiiiiiiee e 18

D CONCIUSIONES .ttt ettt e et e et e e et e et e e et e ea e e e e eannes 26



1. Infroduccidon

Este documento se realiza con el fin de evidenciar los principales
determinantes econdmicos del municipio de la Plata Huila, ademds de
conocer su estructura comercial y las tendencias de consumo para
identificar oportunidades que logren fortalecer el tejido empresarial en el

departamento del Huila.

El documento cuenta con generalidades del municipio de Neiva donde
se refleja informacion acerca de las sociedades constituidas; se resalta
que, en este capitulo, se analizan las sociedades por diferentes
caracteristicas, es decir, por sector econdmico, por actividad
econdmica, tamano de la empresa, tipo de organizacion, barrios
principales, también se identifican algunas tendencias de consumo
identificadas a fravés del visor de inteligencia de mercados Meta. El

documento termina con algunas conclusiones generales.

Es importante tener en cuenta que, este documento es un insumo de
cardcter informativo, que sirve para la toma de decisiones, gestion,
andlisis, retrospectiva y miras de necesidades, que al final, se convierte en
un producto relevante para las administraciones publicas de los
municipios, habitantes, comerciantes, y para la administracion

departamental.
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2. Contexto

De acuerdo con la alcaldia del municipio, estd ubicado en las
estribaciones de la Cordillera Central banados por las aguas de los rios
Agucatal, la Plata, y Paez. Su extension territorial es de 854 km?2 su altura
de 1118 metros sobre el nivel del mal y una temperatura promedio de 23
°C. Es el cuarto municipio mds poblado del departamento del Huilg,
después de Neiva, Pitalito y Garzén, registrando para el 2022 un total de
63.404 habitantes, sumado a lo anterior, es también considerado como

un puerto de conexidon con el departamento del Cauca.

Su actividad econdmica se basa en la produccion agricola, siendo el
arroz, café, platano, cacao, maiz, cana, frijol, papa y algunas frutas
como, lulo, tomate de darbol y mora. Ademdas, la ganaderia, el sector
pecuario y los servicios turisticos, como lo son La Azufrada, son sistemas

productivos importantes del municipio.

De acuerdo con su valor agregado, en el 2021, registrdé 595,45 miles de

millones de pesos corrientes, con una participacion del 3,79%.
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3. Tejido Empresarial del municipio de la Plata (Oferta)

El municipio de La Plata ocupa el cuarto puesto entre los 37 municipios
que fiene el departamento del Huila, cuenta con 1.736 unidades
productivas, en su mayoria ubicadas en el sector comercio y servicios. En
su mayoria, las unidades productivas son de personas naturales y
microempresas, pero, tiene unidades productivas de tamano grande y
mediana. Estas se ubican principalmente en el barrio Pdez, la Pola y el
Centro. Tiene tres importantes empresas que exportan sus productos al

exterior.

3.1. Sociedades constituidas 2021

A corte del 31 de diciembre del 2021, el municipio de La Plata Huila

consolidd un total de 1.736 unidades productivas.
Tabla 1. Sociedades constituidas, 2021

Unidades
productivas

Total 31.592.422.080 1.736

Fuente: Elaboracion propia, con datos del Sistema Integrado de Informacién

Sociedades constituidas Activos

3.2. Por sector econdmico

De acuerdo con el sector econdmico, estas sociedades se distribuyen
tanto en el sector agricola, comercio, construccién, extraccion, industria,

resto y servicios.
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Tabla 2. Sociedades constituidas por sector econdmico

;. Unidades . . .z
Sector Economico . Participacion
productivas
Agricultura 62 3.57%
Comercio 974 56,11%
Construccion 40 2,30%
Extraccion 3 0,17%
Industria 115 6,62%
Resto 27 1,56%
Servicios 515 29,67%
TOTAL 1.736 100,00%

Fuente: Elaboracion propia, con datos del Sistema Integrado de Informacién

El sector que tiene una mayor participacion de unidades productivas es
el comercio con un 56,11%, seguido del sector servicios con un 29,6%, y
en tercer lugar se ubica el sector industria con el 6,62 %. Con menor
participacion se encuentra el sector resto con el 1,56% y el sector

extraccion con el 0,17%.

El sector agricultura, estd compuesto principalmente con la actividad de
cultivo de café, en total son 28 unidades productivas, seguido de, la cria
de ganado, con 11 unidades productivas, cria de aves de corral, con 6
unidades productivas, la acuicultura de agua dulce con 5 unidades
productivas. Las actividades que comprenden de una Unica unidad
productiva son: fratamiento de semillas para propagacion, cria de otros
animales, cria de ovejas y cabras y cultivo de frutas tropicales y

subtropicales.

El sector comercio, estd compuesto principalmente por las actividades
comerciales de comercio al por menor ene establecimientos no
especializados con surtido compuesto principalmente por alimentos,
bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas, en total son 159 unidades
productivas registradas con esta actividad, seguido de, comercio al por
menor de prendas de vestir y sus accesorios en establecimientos

especializados, con un total de 99 unidades productivas, seguido de



comercio al por menor en establecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos y
bebidas, en total son 74 unidades productivas. Otras actividades
comerciales que también tienen un significativo niUmero de unidades
productivas son: mantenimiento y reparaciéon de vehiculos automotores,
con un total de 44, comercio al por menor de productos farmacéuticos,
con un totfal de 39, comercio al por menor de articulos de ferreteria,
pinturas y productos de vidrio en establecimientos especializados, en
total son 37, comercio al por menor de libros, periddicos, materiales y
arficulos de papeleria, que en total son 26. Por su parte, las actividades
comerciales, con una Unica unidad productiva son: comercio al por
menor de otros articulos culturales y entretenimiento, comercio al por
menor de otros tipos de maquinaria y equipo, comercio al por mayor de
otros utensilios domésticos, comercio al por mayor de productos
farmacéuticos, y comercio al por mayor de productos textfiles, productos

confeccionados para uso domeéstico.

El sector construccion, estd compuesto principalmente por unidades
productivas basadas en las construccion de otras obras de ingenieria
civil, en total son 11, seguido de instalaciones eléctricas, en total son 6,
otras actividades especializadas para la construccion de edificios y obras
de ingenieria civil, construccion de carreteras y vias de ferrocarril,
construccion de edificios residenciales, las anteriores tres actividades,
tienen respectivamente 5 unidades productivas, seguidas de
construccion de edificios no residenciales, con 3 unidades productivas,
otras instalaciones especializadas, construccion de proyectos de servicio
publico, que estas dos Ultimas tiene respectivamente 2 unidades
productivas, vy, finalmente, con una Unica unidad productiva, se
encuentra la actividad comercial de terminacion y acabado de edificios

y obras de ingenieria civil.
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El sector extraccion, solo estd compuesto por 3 unidades productivas,
donde 2, se dedican a la extraccion de piedra, arena, arcillas comunes,
yeso, y anhidrita, y la otfra se dedica a las actividades de apoyo para

otras actividades de explotacidon de minas y canteras.

El sector industria, comprende en su mayoria unidades productivas
dedicadas a la elaboracion de productos de panaderia, en total son 33,
fabricacion de productos metdlicos para uso estructural, confeccion de
prendas de vesti, ambas actividades tfienen respectivamente 12

unidades productivas.

Seguidas de mantenimiento y reparacion especializado de maquinaria y
equipo, fabricacion de muebles, ambas respectivamente con 9 unidades

productivas.

En término de las actividades que comprenden de una Unica unidad
productiva son: mantenimiento y reparacion especializado de equipo
eléctrico, fabricacion de maquinaria para la elaboracion de alimentos,
bebidas y tabaco, fabricacion de maquinaria agropecuaria y forestal,
fabricacion de articulos de hormigdn, cemento y yeso, fabricacion de
pinturas, fabricacién de partes y piezas de madera de carpinteria,
fabricaciéon de hojas de madera para enchapado, fabricacion de
articulos de vigje, bolsos de mano y articulos similares articulos de
talabarteria, elaboracion de bebidas no alcohdlicas, produccidon de
aguas minerales y ofras aguas embotelladas, elaboraciéon de bebidas
fermentadas no destiladas, descafeinado tostion y molienda del café, y

procesamiento u conservacion de carne y productos cdrnicos.

El sector resto, estd compuesto principalmente, por actividades de la
prdctica odontolégica, en total hay 6, seguido de actividades de apoyo
terapéutico, en total son 5, actividades de la prdactica médica sin
internacion, ensenanza cultural, ambas respectivamente con 3 unidades
productivas, actividades de apoyo diagndstico, establecimientos que

combinan diferentes niveles de educacidn, ambos con 2 unidades
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productivas respectivamente. Las actividades con una Unica unidad
productiva son: actividades de guarderia para ninos, actividades de
atencioén residencial medicalizada de tipo general, ofras actividades de
atencién de la salud humana, actividades de hospitales y clinicas con
intfernacion, actividades de apoyo a la educacion y finalmente,

educacioén de la primera infancia.

Finalmente, en el sector servicios, estd compuesto principalmente por
unidades productivas dedicas al expendio a la mesa de comidas
preparadas, en total son 77, seguido de peluquerias, en total son 48,
expendio de bebidas alcohdlicas para el consumo dentfro del
establecimiento, en total son 37, seguido de otras actividades recreativas
y de esparcimiento, en total son 30, ofro tipo de expendio de comidas
preparadas (heladeria, cafeterias, jugos naturales, enfre ofros), en total
se registraron 27. Son varias las actividades que solo tienen una Unica
unidad productiva, entre ellas estdn: mantenimiento y reparacion de
aparatos y equipos domésticos, actividades de clubes deportivos,
actividades de espectdaculos musicales en vivo, estudios de mercado vy
realizacion en encuestas de opinion publica, alojamiento en
apartahoteles, actividades de saneamiento ambiental, recolecciéon de

desechos no peligrosos, entre otras.
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3.3. Por actividad econdmica

Tabla 3. Sociedades constituidas por actividad econémica, 2021

EMPRESARIAL

. s . Unidades Participacion
Por actividad economica .
productivas Porcentual
Actividades Artisticas, de
entretenimiento y recreacion 49 2,82%
Actividades de atencion de la
salud humana y de asistencia
social 20 1,15%
Actividades de los hogares en
calidad de empleadores 0 0,00%
Actividades de servicios
administrativos y de apoyo 26 1,50%
Actividades financieras y de
seguros 12 0.69%
Actividades mobiliarias 10 0,58%
Actividades profesionales,
cientificas y técnicas 43 2,48%
Administracion puUblica y defensa;
planes de seguridad social de
afiliacién obligatoria 0 0,00%
Agricultura, ganaderia, caza,
silvicultura y pesca 62 3.57%
Alojamiento y servicios de comida 207 11,92%
Comercio al por mayor y al por
menor; vehiculos 974 56,11%
Construccion 40 2,30%
Distribucion de agua, saneamiento
ambiental 7 0,40%
Educacion 7 0,40%
Explotacidon de minas y canteras 3 0.17%
Industrias manufactureras 115 6,62%
Informacién y comunicaciones 50 2,88%
Otras actividades de servicios 75 4,32%
Suministro de electricidad, gas,
vapor y aire acondicionado 0 0,00%
Transporte y almacenamiento 36 2,.07%
TOTAL 1.736 100,00%

Fuente: Elaboracion propia, con datos del Sistema Integrado de Informacién



Las principales actividades econdmicas son: Comercio al por mayor y al
por menor; vehiculos, con una participacion del 56,11 %, seguido de
alojamiento y servicios de comida, con una participacion del 11,92 % v,

en tercer lugar, industrias manufactureras con un 6,62%.

Con menor participacion, se ubica las actividades de educacion y
distribucion de agua, saneamiento ambiental con un 0,40 %
respectivamente y explotacion de minas y canteras, con una

participacion del 0,17%.

3.4. Por tipo de organizacion

El total de las sociedades constituidas para el 2021, en términos de tipo

de organizacion, se distribuyen de la siguiente manera:

Tabla 4. Sociedades constituidas por tipo de organizacion, 2021

TIPO DE ORGANIZACION ~ Jmidades b i cipacion
productivas
Persona Natural 1.568 90,32%
Persona Juridica 168 9.68%
TOTAL 1.736 100,00%

Fuente: Elaboracion propia, con datos del Sistema Integrado de

Informacion

Por su parte, se determina que las sociedades de este municipio, el 90,32%

son de persona natural y el 9,68% son de persona juridica.

3.4. Por tamafo de la empresa
Segun el tamano de la empresa el municipio de La Plata cuenta con

empresas fanto micro, como pequenas, medianas y grandes, en donde

se distribuyen de la siguiente manera:
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Tabla 5. Sociedades constituidas por tamano de la empresa

TAMARNO DE LA EMPRESA _Jmidades o i ibacién
productivas
Micro 1.716 98.85%
Pequena 13 0.75%
Mediana 2 0,12%
Grande 5 0.29%
TOTAL 1.736 100,00%

Fuente: Elaboraciéon propia, con datos del Sistema Integrado de Informacién

Con un total de 1.716 unidades productivas son microempresas,
representando el 98,85 %, seguido de pequena empresa, con un total de
13 unidades productivas asumiendo una participacion del 0,75 %,
seguido de grandes empresas, en total son 5 unidades productivas, con
una participacion del 0,29 % vy, finalmente, medianas empresas con 2

unidades productivas con el 0,12 %.

Es importante resaltar que, una de las medianas empresas, se ubica en el
sector construccion con actividad comercial:  Ofras actividades
especializadas para la construccion de edificios y obras de ingenieria
civil, y la ofra en el sector industria, dedicada, a la fabricacidon de joyas,
bisuteria y arficulos conexos. Dentro de las grandes empresas, dos se
ubican en el sector comercio, una de estas, es dedicada al comercio al
por menor en establecimientos no especializados con surtido compuesto
principalmente por bebidas y la otfra, se dedica al comercio al por menor
de productos textiles en establecimientos especializados. Finalmente, las
otras tres grandes empresas, se ubican en el sector servicios, una de ellas
se dedica al expendio a la mesa de comidas preparadas, otra a ofros
tipos de expendio de comidas preparadas, y la Ultima dedicada a

pompas funebres y actividades relacionadas.
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3.5. Por barrios comerciales

Hay un total de 120 barrios comerciales, en donde, las sociedades se

distribuyen en mayor frecuencia en los siguientes:

Tabla 6. Principales barrios comerciales, 2021

. . . . Unidades . . .z
Principales barrios comerciales . Participacion
productivas
Pdez 317 18,26%
La Pola 267 15,38%
El Centro 145 8,35%
Garcia Rovira 125 7.20%
Avenida Libertadores 108 6,22%
San Rafael 73 4,21%
San Sebastidn 61 3,51%

Fuente: Elaboracion propia, con datos del Sistema Integrado de Informacién

En primer lugar, se encuentra el barrio Pdez con un total de 317 unidades
productivas, seguido de, la pola, con 267, el centro, con 145, Garcia
Rovira, con 125, Avenida Libertadores, con 108, San Rafael un total de 73
unidades productivas y finaimente, el barrio San Sebastidn con 61

unidades productivas.
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Grdfica 1. Principales barrios comerciales, segun el sector econémico,
2021
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Fuente: Elaboracion propia, con datos del Sistema Integrado de Informacion

De acuerdo con la anterior grdfica, el barrio la Pola es el que mas
comprende unidades productivas dedicadas al sector comercio e
industria, el barrio Pdez es el gue mads tiene unidades productivas en el

sector servicios, resto.

Dentro de estos principales barrios comerciales, el Unico que desempena
una actividad en el sector extracciéon es el barrio San Rafael, finalmente,
el Centro es el que mds tiene unidades productivas dedicadas en el
sector construccion.
3.6. Por sociedades en el comercio exterior
Son muy pocas las empresas que tienen participacion con el comercio
exterior, en total son 3 empresas que exportan, 2 de ellas estdn en el
sector agricultura y una en el sector comercio.

v Coffee Ancestral SAS

v Expoglobal Coffee SAS
v Flokloric Paradise SAS.
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4. Tendencias de Demanda y Oportunidades de Inversion
En el siguiente capitulo, se analizan las tendencias de demanda de los
habitantes del municipio de La Plata a partir de aquellos gustos y
necesidades que estos realizan por medio de las plataformas de
buUsqueda: Google y Google Maps y de las redes sociales: Facebook e

Instagram.

Para el periodo comprendido entre junio — diciembre del ano 2022, en el
municipio de La Plata se readlizaron un total de 1.081.109.127 de
interacciones por parte de los habitantes, en donde las principales
bUsquedas estuvieron relacionadas al cédigo ClU: 1103 - producciéon de
malta, elaboracion de cervezas y ofras bebidas malteadas con un total
de 3.536.353 consultas por medio de las plataformas anteriormente
mencionadas, seguidamente del codigo 1104 - elaboracion de bebidas
no alcohdlicas, produccion de aguas minerales y de ofras aguas
embotelladas (3.530.447), en tercer lugar, el cédigo 1102 - elaboracion
de bebidas fermentadas no destiladas (3.516.179), el codigo 92003 -
creacion teatral (3.367.159) y en la quinta posicion se ubica el codigo
9529 - mantenimiento y reparacion de ofros efectos personales y enseres

domeésticos con un total de 3.352.029 busquedas.

Grdfica 2. Top 10 de las principales bUsquedas en el municipio de
La Plata por codigo ClIU

1103*Produccién de malta, elaboracion.. mEEE—— 3.536.353
1104*Elaboracion de bebidas no.. I 3.530.447
1102*Elaboracion de bebidas.. I 3.516.179
9003*Creacién teatral IS 3.367.159

9529*Mantenimiento y reparacién de.. mmmmmm————— 3.352.029
951 1*Mantenimiento y reparacion de.. Immmmmmmmmmms 3.351.960
9820*Actividades no diferenciadas de.. Immmmmmmm——— 3.351.340
9700*Actividades de los hogares.. I 3.347.745
9810*Actividades no diferenciadas de.. III——— 3.347.092
9101*Actividades de bibliofecas y.. I 3.343.076

3.200.000 3.300.000 3.400.000  3.500.000  3.600.000

Fuente: Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de mercados META-CCH

AL
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En cuanto al género, se evidencia que las mujeres son las que mayor
cantfidad de busquedas realizan por medio de las plataformas, siendo
estas un total de 621.782.596, representando el 58% de las interacciones,
los hombres por su parte con 459.326.531 significan el 42% de las consultas.

Grdfica 3. Porcentaje de participacion de las bUsquedas en el municipio
de La Plata por género

58%

OFemenino BMasculino

Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de mercados META-CCH

Las principales busquedas de las mujeres estuvieron relacionadas con:
1103 - produccion de malta, elaboracion de cervezas y otfras bebidas
malteadas (2.625.551), 1102 - elaboracion de bebidas fermentadas no
destiladas (2.597.830), 1104 - elaboracion de bebidas no alcohdlicas,
produccion de aguas minerales y de otras aguas embotelladas
(2.574.843), 9102 - acftividades vy funcionamiento de museos,
conservacion de edificios y sitios historicos (2.490.767) y 9529 -
mantenimiento y reparacion de otfros efectos personales y enseres
domeésticos (2.476.510).



Asi mismo, las interacciones de los hombres estuvieron relacionadas a:
4620 - comercio al por mayor de materias primas agropecuarias;
animales vivos (1.892.343), 4610 - comercio al por mayor a cambio de una
retribucion o por confrata (1.872.530), 4755 - comercio al por menor de
articulos y utensilios de uso doméstico (1.870.316), 4761 - comercio al por
menor de libros, periddicos, materiales y articulos de papeleria y escritorio,
en establecimientos especializados (1.850.248) y 4759 - comercio al por
menor de ofros articulos domésticos en establecimientos especializados
(1.843.0195).

Por otro lado, como se muestra en la siguiente grdfica, el rango de edad
con mayor nUmero de interacciones realizadas fue entre 18 — 24 anos con
un total de 217.626.158, seguido de entre 25 — 34 anos con 206.724.853, en
el tercerlugar el rango de entre 35 - 44 anos con 197.176.748, en la cuarta
y quinta posicion se ubican los rangos entre 45 — 54 y 55 — 64 anos con
176.713.239 y 148.448.626 busquedas respectivamente, y, por Ultimo, el
rango de edad que menor nUmero de interacciones fue entre 65 y mds
con 134.419.503.

La principal busqueda los rangos de edad fueron: 18 — 24 coddigo 1104 -
elaboracion de bebidas no alcohdlicas, produccion de aguas minerales
y de otras aguas embotelladas, 25 — 34 cddigo 1102 - elaboracion de
bebidas fermentadas no destfiladas, 35 — 44 cdédigo 9001 - creaciéon
literaria, 45 — 54 cédigo 9002 - creacion musical, 55 — 64 codigo 1702 -
fabricaciéon de papel y cartén ondulado (corrugado); fabricacion de
envases, empaques y de embalajes de papel y cartdony 65y mdas coédigo

1812 - actividades de servicios relacionados con la impresion.
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Grdfica 4. Cantidad de busquedas en el municipio de La Plata por
rangos de edad

250.000.000

217.626.158 0 704,853
197.176.748

200.000.000 176.713.239

148.448.626
150.000.000 134.419.503

100.000.000

50.000.000
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Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de mercados META-CCH

Con respecto a las oportunidades de inversion, se evidencia que en el
municipio de La Plata existe un considerable interés por los temas
relacionados a servicios de mantenimiento y reparacion de articulos del
hogar como de actividades de recreacion y cultura, es importante tener
en cuenta que las sociedades vinculadas a dichas actividades
representan el 29,6% del total de sociedades existentes, por lo que se
presenta un gran potencial de inversion en este sector. De igual forma,
las actividades relacionadas a la frasformacion de la materia prima son
de consulta permanente por los ciudadanos, el total de las sociedades
vinculadas al sector industria constituyen el 6,6% del total de estas, por lo
gue se demuestra una oportunidad de creacion de unidades productivas

en dicho sector.



Andlisis de la demanda por sectores

e Sector Sur

En el sector sur para el periodo junio — diciembre del ano 2022, se
realizaron un total de 512.019.401 de interacciones por parte de sus
habitantes, como se evidencia en la siguiente grdfica, las principales
bUsquedas se relacionan a los codigos ClIU: 1702 - fabricacion de papel
y carton ondulado (corrugado); fabricacion de envases, empaques y de
embalajes de papel y cartén con 1.672.532 interacciones, seguido del
codigo 9511 - mantenimiento y reparacion de computadores y de equipo
periférico con un total de 1.632.817 consulias, en el siguiente lugar el
codigo 9003 - creacion teatral (1.625.240), y en el cuarto y quinto lugar los
codigos 9101 - actividades de bibliotecas y archivos y 9523 - reparacion
de calzado y articulos de cuero con 1.622.978 y 1.617.571 busquedas

respectivamente.

Grdfica 5. Top 5 de las principales busquedas en el sector sur por cédigo
Cllu

1702*Fabricaciéon de papel y cartén
ondulado (corrugado); fabricacion
de envases, empaques y de...

1.672.532

951 1*Mantenimiento y reparacion de
computadores y de equipo periférico

1.632.817

9003*Creacioén teatral 1.625.240

?2101*Actividades de bibliotecas y
archivos

1.622.978

9523*Reparacién de calzado y

arficulos de cuero 1.617.571

1.580.000.600.000.620.000 .640.000 .660.000 .680.000

Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de mercados META-CCH
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Respecto al género, las mujeres con un total de 263.817.451 de
interacciones representan el 52% de las consultas en el sector sur, los

homlbres por su parte con 248.201.950 significan el 48% de las busquedas.

Tabla 7. Top 5 de las principales busquedas en el sector sur por género

EMPRESARIAL

Mujeres Hombres

codigos ClIU # codigos ClIU #
9251 1*Mantenimiento 1.209.70 | 4792*Comercio al por 1.105.72
y reparacion de 8 menor realizado a través 2
computadores y de de casas de venta o por
equipo periférico correo
1392*Confeccion de 1.204.06 | 4641*Comercio al por 1.100.03
articulos con 3 mayor de productos 0
materiales textiles, textiles, productos
excepto prendas de confeccionados para
vestir uso domeéstico
?210T*Actividades de 1.200.16 | 4620*Comercio al por 1.096.80
bibliotecas y archivos 9 mayor de materias 0

primas agropecuarias;
animales vivos

1072*Elaboracion de | 1.199.92 | 4791*Comercio al por 1.095.63
panela 6 menor realizado a través 0

de Internet
9523*Reparacion de 1.196.35 | 4610*Comercio al por 1.093.44
calzado y articulos de 5 mayor a cambio de una 9
cuero retribucion o por

confrata

Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de
mercados META-CCH

En cuanto a las edades, el rango de edad con mayor niumero de
interacciones realizadas en el sector sur fue entre 18 — 24 anos con un total
de 101.684.338, siendo el coédigo 9511 - mantenimiento y reparacion de
computadores y de equipo periférico el mds buscado por estas edades;
seguidamente el rango de entre 25 - 34 anos (91.227.741 bUsquedas) con
el codigo 1392 - confeccion de articulos con materiales textiles, excepto
prendas de vestir siendo el mas consultado, en el tercer lugar se ubica el
rango de entre 35 - 44 anos con 86.245.597 con el coédigo 9001 - creacion

literaria, en el cuarto lugar se ubica el rango entre 45 - 54 con 80.070.6%94



con el codigo 9002 - creacion musical, y, por Ultimo, en la quinta y sexta
posicidon se encuentran las edades de entre 55 - 64 anos y 65y mds con
78.822.533 y 73.968.498 busquedas y con ellos los coédigos CIIU 1701 -
fabricacion de pulpas (pastas) celuldsicas; papel y cartén y 1812 -

actividades de servicios relacionados con la impresion respectivamente.

Grdfica 6. Cantfidad de busquedas en el sector sur por rangos de edad

120.000.000

101.684.338

100.000.000 91.227.741

86.245.597

80.070.694 738.822.533
80.000.000 73.968.498

60.000.000

40.000.000

20.000.000

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de mercados META-CCH

e Sector Oeste

En el sector oeste para el periodo junio — diciembre del ano 2022, se
realizaron un total de 274.973.499 de interacciones por parte de sus
habitantes, como se evidencia en la siguiente grdfica, las principales
bUsquedas se relacionan a los codigos ClIU: 0111 - cultivo de cereales
(excepto arroz), legumbres y semilas oleaginosas con 739.237
interacciones, seguido del cddigo 0130 - propagacion de plantas
(actividades de los viveros, excepto viveros forestales) con un total de
737.390 consultas, en el siguiente lugar el cddigo 0240 Servicios de apoyo
a la silvicultura (730869), y en el cuarto y quinto lugar los cédigos 0119 -
otros cultivos fransitorios n.c.p. y 0114 - cultivo de tabaco con 727.347 y

727 .242 busquedas respectivamente.
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Grdafica 7. Top 5 de las principales bUsquedas en el sector oeste por
codigo ClIU

0111*Cultivo de cereales (excepto arroz),
legumbres y semillas oleaginosas

0130*Propagacion de plantas
(actividades de los viveros, excepto

viveros forestales)

0240*Servicios de apoyo a la silvicultura

0119*Otros cultivos transitorios n.c.p.

0114*Cultivo de tabaco

D 727.347
]

727.242

720.000 724.000 728.000 732.000 736.000 740.000

Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de mercados META-CCH

Respecto al género, las mujeres con un total de 143.665.392 de
interacciones representan el 52% de las consultas en el sector oeste, los

homlbres por su parte con 131.308.107 significan el 48% de las busquedas.

Tabla 8. Top 5 de las principales busquedas en el sector oeste por

género
Mujeres Hombres
codigos ClIU # codigos ClIU #
0130*Propagacion de | 553.959 | 0111*Cultivo de cereales 190.897
plantas (actividades (excepto arroz),
de los viveros, excepto legumbres y semillas
viveros forestales) oleaginosas
0240*Servicios de 550.847 | O112*Cultivo de arroz 189.900
apoyo a la silvicultura
O111*Cultivo de 548.340 | 0113*Cultivo de hortalizas, | 184.486
cereales (excepto raices y tubérculos
arroz), legumbres y
semillas oleaginosas
0322*Acuicultura de 543.963 | 0114*Cultivo de tabaco 184.873
agua dulce
0119*Oftros cultivos 542.677 | 0115*Cultivo de plantas 186.718
transitorios n.c.p. textiles

Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de mercados META-CCH
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En cuanto a las edades, el rango de edad con mayor niumero de
interacciones realizadas en el sector oeste fue entfre 18 — 24 anos con un
total de 51.199.480, siendo el coddigo 0119 - otros cultivos transitorios n.c.p.
el mas buscado por estas edades; seguidamente el rango de entre 35 -
44 anos (48.581.959 busquedas) con el codigo 4322 - instalaciones de
fontaneria, calefaccion y aire acondicionado siendo el mdas consultado,
en el tercer lugar se ubica el rango de entre 25 - 34 anos con 45.677.213
con el codigo 0312 - pesca de agua dulce, en el cuarto lugar se ubica el
rango entre 55 — 54 con 43.786.827 con el codigo 7210 - investigaciones y
desarrollo experimental en el campo de las ciencias naturales y la
ingenieria, y, por Ultimo, en la quinta y sexta posicion se encuentran Ias
edades de entre 45 — 54 anos y 65 y mdas con 44.315.214 y 41.412.806
busquedas y con ellos los codigos ClIU 4541 - comercio de motocicletas
y de sus partes, piezas y accesorios y 7210 - investigaciones y desarrollo
experimental en el campo de las ciencias naturales y la ingenieria

respectivamente.

Grdfica 8. Cantidad de busquedas en el sector oeste por rangos de

edad
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51.199.480
50.000.000 P 48.581.959
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Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de mercados META-CCH
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e Sector Norte

En el sector norte para el periodo junio — diciembre del ano 2022, se
realizaron un total de 161.621.932 de interacciones por parte de sus
habitantes, como se evidencia en la siguiente grdfica, las principales
bUsquedas se relacionan alos codigos ClIU: 8551 - formacion académica
no formal con 416.600 interacciones, seguido del codigo 8543 -
educacion de instituciones universitarias o de escuelas fecnolégicas con
un total de 414.010 consultas, en el siguiente lugar el coédigo 8230 -
organizacion de convenciones y eventos comerciales (413.511), y en el
cuarto y quinto lugar los coédigos 8220 - actividades de centros de
lomadas (Call center) y 8810 - actividades de asistencia social sin
alojamiento para personas mayores y discapacitadas con 412.695 y
412.523 busquedas respectivamente.

Grdafica 9. Top 5 de las principales bUsquedas en el sector norte por
codigo ClIU

8551*Formacién académica no formal _ 416.600
8543*Educacion de instituciones _ 414.010
universitarias o de escuelas tecnoldgicas :
8230*Organizacion de convenciones y _ 413.511
eventos comerciales :
e n i
8220*Actividades de centros de llamadas _ 412.495
(Call center)
8810*Actividades de asistencia social sin

alojamiento para personas mayores y
discapacitadas

412.523

410.000 412.000 414.000 416.000

Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de mercados META-CCH

Respecto al género, las mujeres con un total de 118.146.243 de
interacciones representan el 73% de las consultas en el sector norte, los

homlbres por su parte con 434.75.689 significan el 27% de las bUusquedas.



Tabla 9. Top 5 de las principales busquedas en el sector norte por

EMPRESARIAL

género
Mujeres Hombres
codigos ClIU # codigos ClIU #

8220*Actividades de 305.928 | 8423*Orden publico y 115.829
centros de llamadas actividades de seguridad
(Call center)
8521*Educacion 302.302 | 8230*Organizacion de 114.776
bdsica secundaria convenciones y eventos

comerciales
8551*Formacion 302.064 | 8551*Formacion 114.536
académica no formal académica no formal
8543*Educacion de 301.016 | 8692*Actividades de 114.510
instituciones apoyo terapéutico
universitarias o de
escuelas tecnoldgicas
8522*Educacion 300.344 | 8430*Actividades de 114.423
media académica planes de seguridad social

de dfiliaciéon obligatoria

Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de mercados META-CCH

En cuanto a las edades, el rango de edad con mayor niUmero de
interacciones realizadas en el sector norte fue entre 18 — 24 anos con un
total de 36.792.712, siendo el codigo 8699 - otras actividades de atencion
de la salud humana el mds buscado por estas edades; seguidamente el
rango de entre 25 - 34 anos (37.760.295 busquedas) con el coddigo 8543 -
educacion de instituciones universitarias o de escuelas tecnoldgicas
siendo el mds consultado, en el tercer lugar se ubica el rango de entre 35
— 44 anos con 33.338.784 con el coédigo 8541 - educaciéon técnica
profesional, en el cuarto lugar se ubica el rango entre 45 — 54 con
28.898.073 con el codigo 8220 - actividades de centros de llamadas (Call
center), y, por Ultimo, en la quinta y sexta posicidn se encuentran las
edades de entre 55 — 64 anos y 65 y mdas con 14.229.958 y 10.602.110
busquedas y con ellos los codigos ClIU 8414 - actividades reguladoras y
facilitadoras de la actividad econdmica y 8553 - ensenanza cultural

respectivamente.



Convenio asociativo 01 del 2022
Proyecto Huila Empresarial

Grdfica 10. Cantidad de busquedas en el sector norte por rangos de

edad
40.000.000
36792712  37-760295
35.000.000 33.338.784
30.000.000 28.898.073
25.000.000
20.000.000
15.000.000 14.229.958
10.602.110
10.000.000
5.000.000
0
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Fuente: Elaboracion propia, con datos del visor de inteligencia de mercados META-CCH
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5. Conclusiones

En el municipio de La Plata, para el periodo junio — diciembre del ano
2022, los habitantes realizaron un total de 1.081.109.127 de interacciones
de busquedas de gustos y necesidades por medio de las plataformas de
busqueda: Google y Google Maps y de las redes sociales: Facebook e

Instagram.

En cuanto alas interacciones por coédigo ClIU, las 5 principales estuvieron
relacionadas a: 1103 - produccion de malta, elaboracidon de cervezas y
otras bebidas malteadas con un total de 3.536.353 consultas por medio
de las plataformas anteriormente mencionadas, seguidamente del
codigo 1104 - elaboracion de bebidas no alcohdlicas, produccion de
aguas minerales y de otras aguas embotelladas (3.530.447), en tercer
lugar, el cédigo 1102 - elaboracion de bebidas fermentadas no destiladas
(3.516.179), el codigo 9003 - creacion teatral (3.367.159) y en la quinta
posicion se ubica el codigo 9529 - mantenimiento y reparacion de otros
efectos personales y enseres domésticos con un total de 3.352.029

busquedas.

En cuanto al género, las mujeres fueron las que mayor canfidad de
busquedas realizaron, siendo estas un  fotal de 621.782.596,
representando el 58% de las interacciones, los hombres por su parte con
459.326.531 significan el 42% de las consultas.

Por rango de edad, el mayor nUmero de interacciones realizadas fue
entre 18 — 24 anos con un total de 217.626.158, seguido de entre 25 — 34
anos con 206.724.853, y en el tercer lugar el rango de entre 35 — 44 anos
con 197.176.748, por Ultimo, el rango de edad que menor nUmero de

interacciones fue entre 65y mdas con 134.419.503.

Segun el andlisis por sectores, el sector sur representa la mayor cantidad
de buUsquedas con un total de 512.019.401, representando el 54% de las

interacciones en todo el municipio, seguido del sector oeste con
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274.973.499 constituyendo el 29% de las interacciones, y en el tercer lugar

se ubica el sector norte con 161.621.932 significando el 17%,

Con respecto a las oportunidades de inversion, se evidencia que en el
municipio de La Plata existe un considerable interés por los temas
relacionados a servicios de mantenimiento y reparacion de articulos del
hogar como de actividades de recreacion y cultura, es importante tener
en cuenta que las sociedades vinculadas a dichas actividades
representan el 29,6% del total de sociedades existentes, por lo que se
presenta un gran potencial de inversion en este sector. De igual forma,
las actividades relacionadas a la trasformacion de la materia prima son
de consulta permanente por los ciudadanos, el total de las sociedades
vinculadas al sector industria constituyen el 6,6% del total de estas, por lo
gue se demuestra una oportunidad de creacion de unidades productivas

en dicho sector.
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