Dindmica ,
Empresarial

Primer Trimestre 2023

Constituciones

Grafico 1. Dinamica de Constituciones por mes

(ITrim. 2022-2023)
En el primer trimestre del afio 2023, se crearon 2.725 nuevas

empresas en el departamento del Huila, lo cual muestra una 1.200 1.070
reduccion del 3,71% frente al mismo periodo del afio 2022 1.000
(2.830). En cuanto el valor de los activos para las empresas

970 a12 998
790 815

- j 800
constituidas este fue de $ 37.535 millones de pesos

registrando un incremento del 37,56% con respecto al primer 600

trimestre de 2022. 400

200

La dinamica de constituciones por mes en el 2023 segin el i

Grafico 1, muestra una tendencia creciente de enero a marzo. IT 2022 [T 2023
Durante este periodo en comparacion con 2022, solo en el
mes de enero se registré un incremento de 3,16%, mientras
que en febrero y marzo se observé una variacion -5,98% y -
6,73% respectivamente. Fuente: Elaboracién CAmara de Comercio del Huila

HEnero M Febrero Marzo

Grafico 2. Constituciones portipo de Organizacién
(ITrim. 2023)

Con respecto al tipo de organizacion segin el Grafico 2, el
87,34% de las empresas constituidas son personas
naturales, mientras que el 12,66% son personas juridicas.
El comportamiento para el primer trimestre frente al mismo
periodo de 2022 muestra una variacion de 25,00% en
personas juridicas y de -6,81% en personas naturales.

Grafico 3. Constituciones por Tamaiio de empresa
(ITrim. 2023)

W PersonaJuridica @ Persona Natural
Fuente: Elaboraclén Cdmara de Comerclo del Hulla 100,00%
= Micro Empresa
Frente a la creacion de empresa segiin su tamaio como se

aprecia en el Grafico 3, el 100% son microempresas.
Fuente: Elaboracion Camara de Comercio del Huila
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Tabla 1. Constituciones por Sector Econémico
(ITrim.2022-2023)

Sector Econémico IT2022 1IT2023 Part.(%) Contrip.p.
\(/)orr]r]ertl:lo al por mayor y al por menor; 1.306 | 1.323 | 48,55% 0,60
La constitucién de empresas por sector econémico segiin la Tabla chicutos
1, muestra que los de mayor participacion por el nimero de Alojamiento y Servicios de Comida 584 577 | 21,17% | -0,25
mpri nstitui n: mercio al por mayor | por
empresas c,o stituidas S:) C? EECO al po i _ayo ya !)0 Industrias manufactureras 205 187 6,86% -0,64
menor; Vehiculos (48,55%), Alojamiento y Servicios de Comida — —
. . Otras actividades de sewicios 124 117 4,29% -0,25
(21,17%), Industrias manufactureras (6,86%), Otras actividades — — —
A . . L . Actividades de servicios administrativos | 0
de servicios (4,29%) y Actividades de servicios administrativos y de apoyo 62 83 3,05% 0,74
de apoyo (3,05%). i : P
' Af:tl\{ldades profesionales, cientificas y 70 80 2.94% 0,35
técnicas
En cuanto a la contribucion de cada uno de los sectores sobre el Transporte y Almacenamiento 65 72 2,64% 0,25
comportamiento de las constituciones, es decir, la variacion Actividades artisticas, de entretenimiento 103 61 5 oa, 167
ponderada por la participacion de cada sector se observa que, los y recreacion o o
que aportaron de manera positiva fueron: Actividades de servicios Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y| 49 58 2 13% 0.32
. - . - . ’ o 1
administrativos y de apoyo con 0,74 p.p., seguido de Comercio al pesca
por mayor y al por menor; Vehiculos con 0,60 p.p. y Actividades Construccion 59 56 2,06% -0,11
profesionales, cientificas y técnicas con 0,35 p.p. Informaciony comunicaciones 34 34 1,25% 0,00
Actividades de atencion de la salud
En contraste, algunos sectores registraron un menor indice de humanay de asistencia social 22 22 0,81% 0,00
empresas constituidas contribuyendo de manera negativa sobre otvidad T o e oo 0o
la variacion total, estos son: Actividades artisticas, de o ?,es mobranas o0 .
.. ., R Educacion 17 16 0,59% -0,04
entretenimiento y recreacion con -4,67 p.p., Industrias
manufactureras con -0,64 p.p., Otras actividades de servicios y Actividades financieras y de seguros 11 12 0,44% 0,04
Alojamiento y Servicios de comida con -0,25% respectivamente. Distribucion de agua, saneamiento
. 8 5 0,18% -0,11
ambiental
Grafico 4. Constituciones por Municipio Suministro de electricidad, gas, vapor Y| )
. L 0 3 0,11% 0,00
(1Trim. 2023) aire acondicionado
Explotacion de minasy canteras 7 1 0,04% -0,21
Administracion publica y defensa; planes
NEIVA I 42,63% de seguridad social de afiliacion| 1 0,00% | -0,04
obligatoria
PITALITO N 15,27%
0 Total, Huila 2.829 | 2.725 [100,00% |-
GARZON W 5.07% Fuente: Elaboracién Camara de Comercio del Huila
LAPLATA I 3,62%
ISNOS Il 3,08% Segin el (Eiraflco 4 los mun|c|p|os.m?s represent.atlvos en
cuanto al nimero de empresas constituidas son: Neiva con el
PALERMO [ 2,53% 42,63% del total, seguido de Pitalito con 15,27%, Garzén con
5,07%, La Plata con 3,62%, Isnos con 3,08% y Palermo con
0,00% 25,00% 50,00%

2,53%.

Fuente: Elaboracién Cdmara de Comercio del Huila

Carlos Valbuena Acosta
Coordinador de Investigaciones
Econdmicas
carlosvalbuena@cchuila.org

Investigaciones
ondémicasy
petitividad

Maria Camila Polania Vargas
Aux. Estudios Econémicos
mariapolania@cchuila.org

0) %o

Huila®

Centro Enwres.t.mu!

Camara de Comercio
del Huila



Dindmica ,
Empresarial

Primer Trimestre 2023

Renovaciones
Grafico 5. Dinamica de Renovaciones por mes
(1Trim. 2022-2023)

En el primer trimestre del afio 2023, un total de 25.062 18.000 5016 16.335
empresas renovaron su registro mercantil, mostrando un 16.000
incremento del 4,01% frente al mismo periodo del afo 14.000
anterior (24.095). Por otro lado, el valor de los activos para las 12.000
empresas renovadas fue de $8,6 billones de pesos 10.000
registrando un aumento de 9,01% con respecto al mismo 8.000 5,658 5933
trimestre de 2022. 6.000

4.000 2.421 2.794
La dinamica de renovaciones por mes segiin el Grafico 5, 2.000 . .
muestra una tendencia creciente entre enero y marzo, -
comportamiento habitual por la temporada de renovacion del 12022 12023
registro mercantil. El crecimiento por mes en términos BmEnero M Febrero M Marzo
porcentuales entre 2022-2023 fue: enero (15,41%), febrero
(4,86%) y marzo (1,99%)_ Fuente: Elaboracion Camara de Comercio del Huila

Grafico 6. Renovaciones por tipo de Organizacion
(ITrim. 2023) En cuanto al tipo de organizacion segiin el Grafico 6, el

85,06% de las empresas renovadas son personas naturales,

mientras que el 14,94% son personas juridicas. El

comportamiento para este trimestre frente al mismo periodo

14,94% de 2022, muestra una variacion de -0,95% en personas
juridicas y 4,94% en personas naturales.

M Persona Juridica Persona Natural

Grafico 7. Renovaciones por Tamaiio de empresa
(ITrim. 2023)

%; 2,67%

Fuente: Elaboracién Cdmara de Comercio del Huila

% %; 96,40%

%; 0,26%
Con respecto a la renovacién del registro mercantil segiin %; 0,67%
tamaiio de empresa como se aprecia en el Grafico 7, la mayor

representatividad se encuentra en las micro empresas 0% 20% 40% 60% 80% 100%
(96,40%), seguido de pequefia empresa (2,67%), mediana
Empresa (0,67%) y gran empresa (0,26%).

B Micro Empresa M Pequeiia Empresa B Mediana Empresa M Grande

Fuente: Elaboracién Camara de Comercio del Huila
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Tabla 2. Renovaciones por Sector Econémico
(ITrim. 2022-2023)

Sector Econémico

IT2022 1T2023 Part. (%)

Contri

p-p.
ng:l:‘l’:; al por mayor y al por menor 4, 535 | 15978 | 51,78% | 2,68
Alojamiento y Servicios de Comida 3.058 3.369 | 13,44% | 1,29

., . i L. . Industrias manufactureras 2.015 2.066 8,24% 0,21

La renovacion del registro mercantil por sector econdmico segin
. . . ’ ivi ici 0, -

la Tabla 2, muestra que los de mayor participacion por el nimero Otras actividades de servicios 1.035 | 1.032 | 4,12% | -0,01
de empresas renovadas son: Comercio al por mayor y al por Actividades profesionales, cientificas y| o 843 | 336% | -009
menor; Vehiculos con 51,78%, Alojamiento y Servicios de Comida tecf"_cas - S—
con 13,44%, Industrias manufactureras con 8,24%, Otras G\Zt;"'gages de sewvicios administrativos y| ) 782 | 3,12% | 0,17
actividades de servicios con 4,12% y Actividades profesionales, poy
cientificas y técnicas con 3,36%. Construccion i85 | 748 | 2,98% | -0,15

i Transporte y Alimacenamiento 662 653 2,61% -0,04
En cuanto a la contribucion de cada uno de los sectores sobre el — — —

. . Actividades artisticas, de entretenimiento y o
comportamiento de las renovaciones, se observa que los que recreacion 531 577 2,30% | 0,19
aportar(.m de manera positiva sobre la va)riacion total fueron: Agicultura, ganaderia, caza, silvicultura y| 00 | 200% | 0ot
Comercio al por mayor y al por menor; Vehiculos con 2,68 p.p., pesca it ’
Alojamiento y Servicios de Comida con 1,29 p.p., Industrias Informacidn y comunicaciones 486 453 1,81% | -0,14
manufac_tureras con 0,?} p.p. y Actividades artisticas, de Actividades dg ate!mon. de la salud 326 310 124% | 0,07
entretenimiento y recreacion 0,19 p.p. humanay de asistencia social

Actividades financierasy de seguros 233 235 0,94% 0,01
En contraste, un total de siete sectores contribuyeron de manera
negativa sobre el comportamiento de las renovaciones siendo Actividades mobiliarias 197 197 | 0,79% | 0,00
estos Ioi tres mas .S|gn_|ﬁcat|vos: Construccion -0,1_5_ p.p., Educacién 125 122 0,49% | -001
Informacion y Comunicaciones con -0,14 p.p. y Actividades TE—r—— -
profesionales, cientificas y técnicas con -0,09 p.p. ar';bri'e:t:r" € agua, saneamientol ,ng 105 | 0,42% | 0,00
Gréfico 8 Renovaciones por Municipio Explotacion de minasy canteras 76 68 0,27% -0,03
: . Suministro de electricidad, gas, vapor y 0
(ITrim. 2023) aire acondicionado 1 1 0,07% 0,00
NEIVA 38,94% Administracion piblicay defensa 8 7 0,03% 0,00
PITALITO NN 17,42%
Total Huila 24.094 | 25.062 | 100,00% -
GARZON I 7,18%
Fuente: Elaboracion Cdmara de Comercio del Huila
LAPLATA I 5,08%
PALERMO 9 . - _ L .
W 2,20% Segiin el Grafico 8, los municipios mas representativos en
SANAGUSTIN M 2,09% cuanto al niimero de empresas renovadas son: Neiva con el
38,94% del total, seguido de Pitalito con 17,42%, Garzén con
0,00% 20,00% 40,00% 7,18%, La Plata con 5,08%, Palermo con 2,20% y San Agustin

con 2,09%.

Fuente: Elaboracion Camara de Comercio del Huila
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Cancelaciones
Grafico 9. Dinamica de Cancelaciones por mes
(1Trim. 2022-2023)
1.200 1023 1.056
En lo corrido entre enero y marzo de 2023, un total de 1.843 1.000
empresas cancelaron su registro mercantil, es decir, cerraron 800
definitivamente su actividad empresarial*; esto muestra un
incremento del 4,30% frente al mismo periodo del afio 2022 600 431 431
(1.767), lo cual es negativo por el mayor cierre de empresas. 400 313 356
Por otro lado, el valor de los activos para las empresas 200 . I l I
canceladas fue de $15.946 millones mostrando una

reduccion del 27,72% en los activos liquidados con respecto
al mismo periodo del 2022. 2022 12023
B Enero M Febrero Marzo
La dinamica de cancelaciones por mes segiin el Grafico 9,
muestra una tendencia creciente entre enero y marzo, con un
pico en este fltimo mes producto de la temporada registral.
Frente a este trimestre de 2023, con el mismo periodo de
2022 se observa un incremento de las cancelaciones durante

los meses de enero 13,74% y marzo 3,23%.

Fuente: Elaboracién CAmara de Comercio del Huila

Con respecto al tipo de organizacion segiin el Grafico 10, el
97,50% de las empresas canceladas son personas naturales,

Gréfico 10. Cancelaciones portipo de Organizacion (I Trim. el 2,50% restante son personas juridicas. El comportamiento
2023) para este trimestre frente al mismo periodo de 2022 muestra
2,50% una tendencia negativa por el aumento de las cancelaciones

en persona natural (3,45%) y en persona juridica (53,33%), al
pasar de 30 a 46 sociedades liquidades en el primer trimestre
de 2023.

Grafico 11. Cancelaciones por Tamaiio de empresa
(1 Trim. 2023)

97,50% 0,05%

Persona Juridica @ Persona Natural LI 99,95%

Fuente: Elaboracion Cdmara de Comercio del Huila

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Las cancelaciones seglin tamaio de empresa como se
muestra en el Grafico 11, muestra que un 99,95% son micro
empresasy el 0,05% son pequeias empresas.

® Micro Empresa M Pequena Empresa

Fuente: Elaboracién Camara de Comercio del Huila

* En este trimestre no se registraron cancelaciones por depuracion
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Tabla 3. Cancelaciones por Sector Econémico
(1Trim. 2022-2023)

Sector Econdmico

12022 M2023 Part(%)

Contri

Corr]erC|o al por mayor y al por menor; 922 906 49.16% | -001
Vehiculos
El cierre de empresas por sector econémico segin la Tabla 3, Alojamiento y Servicios de Comida 351 407 22,08% | 3,17
muestra que los de mayor participacién por el niimero de empresas Industrias manufactureras 110 134 7,27% | 1,36
canceladas son: Comercio al por mayor y al por menor; Vehiculos Otras actividades de servicios 65 94 5,10% | 1,64
(49,16%), Alojamiento y Servicios de Comida (22,08%), Industrias ~ |/ctividades artisticas, de entretenimientoy) 70 3,80% | 0,00
manufactureras (7,27%), Otras actividades de servicios (5,10%) y [ -cedcion - S—
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion (3,80%). gzt;‘ggiges de sevicios administrativos y 42 47 2,55% | 0,28
. ., Transporte y Almacenamiento 51 44 2,39% -0,40
En cuanto a la contribucién de cada uno de los sectores sobre el — .
comportamiento de las cancelaciones, es decir, la variacion Informaciony comunicaciones 43 32 1,74% | -0,62
ponderada por la participacion de cada sector se observa que, los Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura yj 99 97 1.47% 0.28
que aportaron de manera positiva, estos son, los que contribuyeron pesca e '
a reducir el nimero de empresas cerradas son: Comercio al por Actividades profesionales, cientificas y 5, 23 1.25% | -0.79
mayor y al por menor, Vehiculos con -0,91 p.p., Actividades tecnicas
profesionales, cientificas y técnicas con -0,79, Informacion y  |Actividadesfinancierasy de seguros 10 15 0,81% | 0,28
comunicaciones con -0,62 p.p., Construccion y Transporte y Construccion 21 14 0,76% | -0,40
almacenamiento con -0,40 p.p. respectivamente. Actividades de atencion de la salud
. . . 7 9 0,49% 0,11
humanay de asistencia social
En contraste, algunos sectores registraron un aumento en el cierre Educacion 3 ) 0,43% | 0,28
de emp.resas contribuyendo a |nf:rementar el indice de Actividades mobiliarias R 5 027% | 006
cancelaciones en el departamento, siendo el de mayor aporte
Alojamiento y servicios de comida con 3,17 p.p., Otras actividades Dlsglbufllon de agua, saneamientol . 5 027% | 0,00
de servicios con 1,64 p.p. e Industrias manufactureras con 1,36 p.p. ambienta
Explotacion de minasy canteras 4 2 0,11% -0,11
Gréfico 12. Cancelaciones por Municipio Suministro de electricidad, gas, vapor y 1 005% | 000
(ITrim. 2023) aire acondicionado ' '
Administracion piblica y defensa; planes]
NEIVA 43,12% de seguridad social de afiliacion 0 0 0,00% 0,00
obligatoria
PITALITO 18,34% Total Huila 1.767 1.843 | 100,00% -
0,
GARZON 7,58% Fuente: Elaboracion Cdmara de Comercio del Huila
LA PLATA 5,04%
ISNOS 2.60% Segln el Grafico 12 los municipios mas representativos en
’ o . .
cuanto al nimero de empresas canceladas son: Neiva con el
SAN AGUSTIN 2,21% 43,12% del total, seguido de Pitalito con 18,34%, Garzén con
7,58%, La Plata con 5,04%, Isnos con 2,60% y San Agustin
0,00%  15,00%  30,00%  45,00%  60,00% con2,21%.

Fuente: Elaboracién Cimara de Comercio del Huila
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