Analisis del Impacto de las
Variables de Competitividad
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CONCEPTO

“Conjunto de instituciones, politicas y factores que determinan el
nivel de productividad de un pais”
*Foro Econémico Mundial, indice de Competitividad Global 2008/2009.

— Competitividad

indice Departamental de Competitividad - IDC

RESUMEN: 13 PILARES 26 SUB-PILARES
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METODOLOGIA
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METODOLOGIA

J—
1 | indice de Competitividad :
L Agregada (ICA) |
, 2 | Peso Promedio Variable |
CRITERIOS DE PRIORIZACION
VARIABLESIDC |  ________________ |
3 I Determinantes de la |
:_ Competitividad
4 | Brechas Andilisis Estético |
________________
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1. Importancia - Gobernabilidad (IGO)

v 1
IMPORTANCIA } 075
Nivel de importancia para mejorar la
competitividad departamental y
fortalecer e impulsar la cienciaq, la
tecnologia y la innovacion.

RETOS INMEDIATAS

IMPORTAMCIA

GOBERNABILIDAD

Capacidad de influencia y/o actuacion
que los actores departamentales tienen >

sobre la brecha. GOBERNABILIDAD
0,25 0,5

SECUNDARIAS MENOS URGENTES

Guia Para el Mejoramiento de la Competitividad (30 mesas de trabajo con Actores Representativos
en las regiones del Dpto. — Agendas Municipales).
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1. Importancia - Gobernabilidad (IGO)

PRIORIZACION CRITERIO 1.

é. Cobertura de vacunacion triple

1. Gestion de regalias = 5 )
viral = 4,6

2. Proporcion de superficie

cubierta por bosque = 5 7. Proporcion de dareas protegidas = 4,5

8. Cobertura neta en educacion
secundaria =4,5

3. Inversion en calidad de la
educacion bdsicay media =5

9. Red vial a cargo del departamento

4. Puntaje pruebas Saber 11 Fro =3 por cada 100.000 habitantes = 4,4

10. indice municipal de gestion

5. Capacidad local de recaudo= 4,75 del riesgo = 4,35
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2. Peso Promedio Variable

) Puntaje Max. Dpto. (10) EJEMPLO:
Pilar = : =0,77 _
Total Pilares (13) TAMANO DE MERCADO
(TAM)
2 Sub-Pilares = 0,38 { A |
Valor del Pilar .
cuando posee 3 Sub-Pilares = 0,26 Tamaio de Mercado Tamaio de Mercado
Interno = 0,38 Externo =0,38
4 Sub-Pilares = 0,19
\ \
{ | ( \
Variable Valor SubPilar Tamano de Mercado Tamario de Grado de
Artante = "No.variables Interno = 0,38 Mercado Aperfura
Externo = Comercial =
0,19 0,19
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2. Peso Promedio Variable

PRIORIZACION CRITERIO 2.

5. Tamano del mercado externo =0,19

P , 6. Grado de apertura comercial = 0,19
1. Tamano del mercado interno = 0,38

7. Facilidad para abrir una empresa = 0,19
8. Facilidad para registrar propiedades = 0,19
2. Diversificacion de mercados de destino 9. Facilidad para obtener permisos de
de exportaciones = 0,38 construcciéon = 0,19

3. Diversificacion de la canasta 10. Pago de impuestos = 0,19

exportadora = 0,38

11. Cobertura establecimientos
financieros = 0,19

12. indice de bancarizacién = 0,19

4. Reqistros de propiedad industrial = 0,26 13. Cobertura de seguros = 0,19

14. indice de profundizacién financiera
de la cartera comercial = 0,19
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Aspectos relevantes para el WEF sobre los aspectos claves de |la

tfransformacion econdmica a futuro.

- - Instituciones dignas de
q:) _;10_) confianza (Seguridad)
o C :
08 - Infraestructura verde y accesible
‘5 = (Costo y cobertura Energia y TIC,
g -g Transicién energética)
O L
- Tributacidn Progresiva

o

5 - Habilidades y educacién para

& trabajos del manana (Pertinencia)

=)

f - Leyes laborales y proteccion

o social (Formalizacion)

Q

8 - Economia del Cuidado

(Acceso e Innovacion en Salud)

(& Camara de Comercio f
del Huila | 5oy tnpenments

Camara d

Comercio gel Huila

Mercados

Ecosistema de

W @CChuila

T4

Innovacion

- Inversion de largo
(Incentivos Financieros)

plazo

- Competencia y anti-trust
Revolucién Industrial)

(4ta

- Colaboracién publico - privada
para mercados del futuro (Facilitar
la creacién de mercados del
manana)

- Inversidon constante en [+D para
mercados del manana (Incentivar
y expandir inversiones)

- Diversidad, equidad e inclusion
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3. Determinantes de la Competitividad

Se asignd un valor a cada
variable segun la relacién con
estos criterio:

Alta 25%
Media 10%
Baja 5%
Nula 0%
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4. Brechas Analisis Estatico

Analisis Estatico Departamentos Estructura 2.
{ \ \ Bolivar Cesar Narifio
Boyaca Cérdoba Norte de Santander
Mide la diferencia entre la calificacion Caldas Huila Quindio
normalizada de la variables del IDC respecto a .
la calificacién promedio de los Departamentos Casanare  Magdalena Risaralda
pertenecientes a la Estructura 2 (Grupo Cauca Meta Tolima
Confecdmaras).

*Si el valor es negativo significa que el departamento tiene un peor desempeno que el promedio

del grupo
P % - i =3 3 - = o
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4. Brechas Analisis Estatico

PRIORIZACION CRITERIO 4.

Participacion de medianas y grandes

Empleo vulnerable = -3,25 empresas = -2,06

Proporcion de estudiantes en IETDH
maftriculados en instituciones

certificadas = -3,10

Desercion escolar en educacion bdsica
y media=-1,78

Brecha de participacion laboral entre

hombres y mujeres = -2,48 Graduados en programas TIC = -1,70

Diversificacion de la canasta
exportadora = -2,16

Ancho de banda de internet = -1,55

Revistas indexadas en publindex = -2,10 Camas de servicios especializados = -1,49

@O
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Variables Priorizadas
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VARIABLES POR PILAR

Educacion Superior y

Instituciones Infraestructura Formacién para el Trabajo
P - Cobertura de energia eléctrica - Cobertura bruta en formacion universitaria
- Autonomia Fiscal - Costo de energia eléctrica - Graduados en posgrado B
- Capacidad de Ahorro _ Red vial a cargo del departamento por - Cobertura instituciones  de  educacién
cada 100.000 Hab. superior con acreditacion de alta calidad

- Dominio de segunda lengua

‘s Sostenibilidad
Adopcion TIC m Salud .
¢ P Ambiental
- Penetfracidon de internet banda - Inversidon en salud publica — . ., ,
ancha fijo - Camas de servicios - Indice Municipal de Gestion del Riesgo
- Hogares con computador especializados

- Programas TIC
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VARIABLES POR PILAR

Educacion Entorno para los
Bdsica y Media negocios Mercado Laboral

- Facilidad para abrir empresa

- Facilidad para registrar propiedades

-  Facilidad para obtener permisos de
construccion

- Pago de impuestos

- Desercion escolar en - Formalidad Laboral

educacion bdsica y media

Sofisticacién y @ Innovacién y Dindmica

. ore . Empresarial
Diversificacion P
- Diversificacidn de mercados de - Inversion en alta calidad
destino de exportaciones - Registros de propiedad industrial
- Diversificacion de la canasta - Tasa de natalidad neta
exportadora - Densidad empresarial
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Propuesta
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Identificacion de Lideres por Pertinencia

EJEMPLO: Pilar de Infraestructura

il Elaboracion del

Definicion de Actores . 7 Seguimiento CRCI
Plan de accion

En el marco del seguimiento

« Gobernacion del Huila Acciones por variable o
) : F.) a los indicadores del IDC se
» Electrohuila priorizada o
realizard este proceso
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Muchas Gracias
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